
デジタル生活を応援するランキング情報誌
フリーマガジン

月刊『BCNランキング』マガジンのご案内
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マガジン×Webで「夢のデジタル生活」を応援 コンテンツのご紹介

●配　布：フリーマガジン　全国主要家電量販店／ PC 専門店 1300 店舗
●仕　様：A4 変型版／全 4 色
●発　行：月 1 回刊（中旬〜下旬　土曜日発行）
●部　数：103,000 部（社団法人日本 ABC 協会加盟誌）
●創　刊：2005 年 3 月

　デジタル製品は、私たちの生活になくて
はならないものです。しかし、一般の消費
者が、店頭に並ぶさまざまな製品の中から
自分に合った一台を選び出すのは、至難の
技と言えるでしょう。
　創刊5年目となる『BCNランキング』
マガジンは、消費者が製品を選ぶ店頭で、
最新情報やレビュー、使い方などを紹介。
全国の家電量販店やインターネット通販な
どの実売データを集計した売れ筋ランキン
グを掲載することで、製品選びのための情
報を提供してきました。さらに、製品の活
用シーンを提示することで、読者の「デジ
タル生活」を応援し、デジタルが身近に感

じられるコンテンツを提供し続けています。
　デジタル製品が溢れるいまだからこそ、
『BCNランキング』マガジンの役割は増し、
ユーザーや配布店舗のスタッフも含めた読
者からの支持も高まっています。
　デジタル生活応援サイトWebBCNラン
キングと連動し、サイトと店頭で、デジタ
ルの情報をより広く、深く、そしてわかり
やすく世に発信することで、皆さまのお手
伝いをしてまいります。今後とも、なにと
ぞよろしくお願い申しあげます。

月刊『BCN ランキング』マガジン
編集長　清水 隆哉

■巻頭特集——「デジタル生活」を提案
「手を伸ばせば届く夢のデジタル生活」
をテーマに、生活提案を行います。最
新のデジタル製品を生活の中に取り入
れれば、こんなに快適な時間が待って
いる——実は身近なデジタルの世界を、
製品の選び方や使いこなしのコツなどと
からめて、わかりやすく解説します。

■BCNランキング——人気ランキングと売れてる理由
全国の家電量販店・PC 専門店・インタ
ーネット通販の POS データ＝実売情報
をもとに、デジタル製品の売れ筋情報
をお届けします。どの製品が、なぜ売
れているのか、読者に商品選択の基準
を提供します。

■製品紹介——最新製品を詳細に訴求
最新の製品やサービスの情報を、具体
的な使用シーンやレビュー・解説とと
もに読者に届けます。生活の中に取り
入れたときの情景が思い浮かぶよう、
写真やイラストなどのビジュアルを構
成します。Web と連動し、効果的な訴
求を行っています。
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媒体の特長〈1〉店頭× Web で 14 万人 + α

●配布店舗：	
	 エイデン
　大塚商会
　ケーズデンキ
　グッドウィル
　さくらや
　ドスパラ
　上新電機
 　ZOA
　ソフマップ
　デオデオ	

T・ZONE ストラテジィ
エディオン
100 満ボルト
ビックカメラ
ベスト電器
ミドリ電化
ユニットコム
ムラウチ
ラオックス

（50 音順）全国 19 社 1300 店舗

●発行部数：10万3000 部 （ABC 協会加盟認）

全国 1300 店舗に来店する
購入意向の高い10万人に向け
一斉発信
商品を購入しようとしている 10 万人の店舗来訪者（エンドユーザー）に対し、
一斉に情報の発信ができます！
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特長 1 特長 2

特長 3

販売店バイヤー、全国 1300店舗の
販売スタッフにも訴求
表紙の店舗のロゴを刷り分ける
ことで、PC 専門店・家電量販店
19 社のバイヤー、全国 1300 店
舗の販売スタッフが自社の媒体
として認知。製品の情報収集や
販促ツールとしても使用いただ
いております。

掲載記事は
WebBCNランキング
に転載
WebBCN ランキングに、eBOOK
形式で同じレイアウトのまま転
載。プランによってWeb とマガ
ジンのコラボレーション訴求も
可能です。

『BCN ランキング』
マガジンに掲載

WebBCN ランキング
に転載

eBOOK でマガジンと
同じページが読めます！

ショッピング
サイト

家電量販店
PC 専門店

POS データ 提携店

情報の提供
・商品の情報
・生活提案
・ランキング

クロスメディア

商品
購入

アクセス

アクセス 閲　覧

商品
購入

来　店

お客さま

Web BCN ランキング
http://bcnranking.jp

BCN ランキング
マガジン

アフィリエイト 店頭配布

クリック！



媒体の特長〈2〉店頭での配布が決め手

ユーザーはデジタル商品を
どこで購入するか？
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Q　デジタル商品をどこで購入しましたか？

消費者は
店頭で

購入する

消費者は
店頭で

認知する

消費者は
店頭で

決める

7%
メーカーのWeb通販

6%
その他のWeb通販

2%
スーパー、百貨店

1%
その他

26.5%
女

1%
Web以外の通販

83%
専門店・量販店

73.4%
男

0.1%
無回答

Q　購入した商品を知ったきっかけは？

購入商品決定の
情報源は？

Q　購入商品を決定した情報源は？

「店頭で商品認知」が
雑誌やテレビを大きく上回る

家電量販店やパソコンショップなどの店頭
パソコン専門誌の記事

テレビの CM
カタログ

友人、知人からの口コミ
インターネット上のニュース記事や広告

パソコン専門誌の広告
新聞の広告

メーカーのホームページ
新聞の記事

一般情報誌の広告
一般情報誌の記事

0 10 20 30 40（％） 0 10 20 30 40 50（％）

家電量販店やパソコンショップなどの店頭

カタログ

パソコン専門誌の記事や広告

メーカーのホームページ

インターネット上のニュース記事や広告

インターネット価格比較情報サイト

友人、知人からの口コミ

友人、知人からの薦め

BCN総研「パソコンユーザーの意識調査」よりBCN総研「パソコンユーザーの意識調査」よりBCN総研「パソコンユーザーの意識調査」より
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専門店、量販店が 83％
「店頭」がヒット商品を決める 「店頭」は最高の認知ステージ！ 5割以上のユーザーが

「店頭」で決めた

店頭で配布する理由 1 店頭で配布する理由 2 店頭で配布する理由 3

消費行動 1 消費行動 2 消費行動 3
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媒体の特長〈3〉店頭での商品購入に直結

B C N ラ ン キ ン グ マ ガ ジ ン の 訴 求 効 果 （ 読 者 ア ン ケ ー ト ）

0.3%
不明

26.5%
女

91.7%
はい

73.4%
男

0.1%
無回答

8.0%
いいえ 1.0%

年に1回

1.9%
0.1%無回答

不明

7.7%
3カ月に1回

14.6%
2カ月に1回

49.0%毎月

22.4%
毎週

3.4%
半年に1回

お客さまの意欲を
喚起して購入に結びつける

多数のお客さまを
商品購入へ誘導

Q  	本誌の記事は買いたい商品を
	 選ぶのに参考になりましたか？

1.0%
年に1回

1.9%
0.1%無回答

不明

7.7%
3カ月に1回

14.6%
2カ月に1回

49.0%毎月

22.4%
毎週

3.4%
半年に1回

来店頻度の高いお客さまに
対して毎月訴求

Q  	あなたが本誌を受け取った家電
量販店や PC 専門店を訪れる頻
度はどれくらいですか？

Q  	本誌の情報はどのような点で
	 役に立ちましたか？
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広告料金表

※記事タイアップの制作費は 1P30 万円です。抜刷りは別途ご相談承ります。
※アンケートはがき、およびサンプル CD 等は別途ご相談承ります。
※サイズ・入稿形態については別途ご案内いたします。
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定　価 原稿サイズ（天地×左右）

	 表 2 見開き	 4c2p	 3,500,000	 278mm × 420mm

	 第 2 表 2 見開き	 4c2p	 3,200,000	 278mm × 420mm

	 目次対向　1	 4c1p	 1,600,000	 278mm × 210mm

	 目次対向　2	 4c1p	 1,600,000	 278mm × 210mm

	 表 3 見開き	 4c2p	 3,000,000	 278mm × 420mm

	 表 3	 4c1p	 1,600,000	 278mm × 210mm

	 表 4	 4c1p	 2,500,000	 278mm × 200mm

	 中面　	 4c1p	 1,500,000	 278mm × 210mm

	 中面 1/2（特別枠）　	 4c1/2p	 800,000	 130mm × 190mm

	 目次下 1/3	 4c1/3p	 500,000	 73mm × 190mm

スペース



広告原稿サイズ

原稿サイズ
(1P) 天地 278mm ×左右 210mm
( 見開き ) 天地 278mm ×左右 420mm

※	セーフティが必要です。切れてはいけない絵柄や文字等は、原稿サイズ（　　　　　の部分）から

	 10mm 内側（　　　　　の範囲内）に収めて下さい。
※	バック地に色が入る場合、製版サイズ（　　　　　の部分）まで色をのばして下さい。

※	罫で囲む体裁の絵柄の場合、罫線は　　　　のサイズでお願い致します。

※	センタートンボ、角トンボを入れて下さい。製版サイズ

■広告原稿に関するお問い合わせは　株式会社BCN　営業部　広告進行／小原（コハラ）までお願い致します。
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1 ページ原稿サイズ 見開き原稿サイズ

190mm

258mm 278mm

210mm

3mm

3mm

400mm

258mm 278mm

420mm

3mm

3mm

190mm

258mm 278mm

210mm

3mm

3mm

400mm

258mm 278mm

420mm

3mm

3mm



広告原稿仕様

■	版型 ： A4 変形（278mm × 210mm）中綴じ　右開き

■	入稿形態 ： データ入稿のみ（フイルム入稿不可）
	

■	データ入稿の注意点	 	

	 ※	事故防止のため、メールでの入稿はご遠慮ください。

	 ※	データ校了です（校正刷はお出ししておりません）。

	 ※	使用フォントは、全てアウトライン化をお願いします。

	 ※	入稿データはページ原寸大の完全ページアップデータのみを

		  受け付けます。

	 ※	入稿時には、入稿データのバックアップを必ず保管してください。

	 ※	すべて eps フォーマットにてご入稿ください

		  （保存時には必ず貼り込み画像データを含んだデータにして下さい）。

	 ※	使用画像は全て CMYK に変換して下さい（RGB 不可）。

	 ※	Illustrator、InDesign の CS バージョンは対応しておりません。

		  CS 制作の場合は、バージョンダウンしたデータも一緒にご入稿ください。

		  データ入稿依頼票にも、必ずその旨明記してください。

	 ※	CID 書体と OCF 書体の混在は避けて下さい。

	 ※	画像データの適正解像度は 350dpi、4 色の濃度合計は 280％以下です。

	 ※	罫線使用の場合、太さは 0.1mm 以上必要です。

■	入稿に必要なもの：下記 3 点です
	 1. メディアデータ（CD-R または MO）

	 2. データ入稿依頼票（弊誌指定のフォーマットがございます。

　　　下記担当者までお問い合わせ下さい）
	 3. カラー出力見本紙（原寸大のものを 2 枚お願いします）

■	広告原稿締め切り日について
	 広告原稿の締め切り日は、発行日の約 3 週間前です。

	 詳しくは下記担当までお問い合わせ下さい。

■	広告原稿及びスケジュールに関するお問い合わせは
	 〒 113-0033　東京都文京区本郷 3-18-14　本郷ダイヤビル 6F

	 株式会社 BCN　営業部　広告進行／小原（コハラ）までお願い致します。

	 TEL：03-4236-5100　　mail：kohara@bcn.co.jp
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